1202uoddszoy
Wo oAl ije




LEPCSO REKLAM

A Lépcsérekldam hazankban tobb, mint 6t éves multra tekint vissza. Kihasznalva azt a felliletet, mely

Budapest aluljaréibol a felszinre vezetd lépcsék fliggbleges részein taldlhato, egy olyan médiumot

teremtettliink, mely nagy tomegek elérésére képes, kimagaslo visszaidézési arannyal. Készonhet6 ez a

feltiind, ujszerl elhelyezkedésnek, a megvaldsitas médjanak, valamint annak a gyerekkorunk 6ta belénk nevelt figy
elmeztetésnek, hogy "Nézz a labad elé!"

A Lépcsérekldam, a tobbi kiltéri médiumhoz képest, Ujszerliségénél fogva megsokszorozza a kampanyok hatékonysagat, egy

kreativ foltot teremt az egyre elhatalmasodo rekldamzajban, mely korilvesz benniinket. Specidlis elhelyezkedésénél fogva szamtalan

lehet6séget kinal a kreativ koncepcié és a médiafeliilet sajadtossagainak sikeres kombindlasara, mellyel még maradandébba tehetjik
Uzenetlinket.

Mikor az emberek kilépnek a metré kapuin, szemikkel végigpasztazzak a feljaratokat, tdjékozédnak, hogy merre menjenek ki a felszinre és
VERSENYELG NY ilyenkor végig, szemmagassagban allnak a hatalmas kreativfellletekkel, melyeken meg-megall a tekintetiik. Kihasznalva a médi-
afeltlet versenyeldnyét, szamos nagy hazai, valamint multinacionalis cég tapasztalta mar meg a széles
spektrumu, nagy szdmu célcsoport-elérés ezen modjat.

A figyelem kozéppontjaban

A Lépcs6reklam legnagyobb versenyelénye a konkurens média-

fellletetekkel szemben, egyrészt az Ujszer(isége, masrészt a hazdnkban egyre P

inkdbb jelentkezé rekldmkeriilés kivédése. A televiziét datkapcsoljuk, az Ujsagot UTAZASI ADATOK

atlapozzuk, az éridsplakat mellett elszaguldunk. Az aluljdréban azonban mindenki A Budapesti aluljaré lépcsék napi atlagforgalma

tudatosan keresi a kijaratot. Mindenki a lépcsé felé igyekszik, abba az iranyba, ahova o0 Zro0temot mértadatck

a kommunikaciot elhelyeztuk. A fokokon felfelé haladva odafigyeliink hova I[éplink, HATEKONYSAG
szemink és figyelmiink mindvégig a Iépcson marad

Versenyképes ar

A Lépcséreklam koltsége, egy kedvezd szintre lett poziciondlva a hazai kultéri
médiumok palettdjan. Koltség-hatékonyabb, mint a print, a TV fellletek, visszaidézési
aranya viszont joval magasabb az éridsplakat és citylight hirdetéseknél.

FELHASZNALASI TERULETEK

(ora)

A Budapesti metrokézosség A Budapesti metrokozsség

I A ey korcsoport szerinti megosziasa jévedelem szerinti megoszlasa

Elszérva sok helyen, kizarélagos kommunikacioként
haszndlva egy igen nagy célcsoport fedhetd le
altala.

Kampanykiegészitésre
Osszetettebb, komplex médiamixben elhelyezve,
kiegészito fellletként.

Image kommunikaciéra
Egy marka, vagy szolgaltatds, hosszu id6n &t tarto,
megerdsitd image kommunikacidjara. ™ - Adatok: Szonda Ipsos *CPT =550 Ft

Lokalis kommunikaciora
A kozelben |évé irodak, Gzletek kommunikacidjara,

beazonositasara, lokalis akciok megvaldsitasara. 4 i 151 LEPCS(’j,rEkIa,

® coevidlott @ 50-50 0 40- @ 120000 Ftfoltt @ 80000 - 120 000 Ft PRODUKTIV MEDIA
30-39 20-29 O 14- 40000 - 80 000 Ft 40 000 Ft alatt
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